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Analiza grupy docelowej



Analiza grupy docelowej

- Mtodzi ludzie w wieku 20-39 lat z USA, UK i Niemiec, reprezentujgcy pokolenie
millenialsow
igen Z.

- Wyksztatceni, zorientowani na doswiadczenia, zatrudnieni w branzach kreatywnych
i technologicznych.

- Cechuje ich otwarto$¢ na swiat, ciekawos¢ kulturowa, pragnienie autentycznych podrozy
oraz wysoka mobilnos¢,

- Cenig sobie elastycznosé¢, rozwoj osobisty i poznawanie nowych perspektyw,

- Dysponujacy srednim dochodem pozwalajgcym na samodzielne, Swiadome

podrozowanie.
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Warsaw



Analiza grupy docelowej

Odkrywcy Foodies Zrownowazeni t owcy trendow
Kultury

Warsaw



Insight




Insight

Mtodzi ludzie majg Mieszkancy Europy Zachodniegj Im wiecej contentu Kazdy chce znalez¢ swdj hidden
dosc zattoczonych turystycznie majg dosc turystow. w social media, tym wiecej ludzi gem, nawet jesli nie jest ukryty,
miejsc. wybierze dang destynacje. ani nie jest skarbem.

To wskazowki, jak pokazac sie grupie
docelowej oraz sprawic, by postrzegata nas
jako atrakcyjng destynacije.

Warsaw
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Cele




Cele

Zdobycie Budowanie Kreowanie wizerunku
zainteresowania rozpoznawalnosci: miasta atrakcyjnego
odbiorcow z naszej grupy dynamiczne, przyjazne, turystycznie.
docelowe. zielone | dobrze

skomunikowane miasto.

Warsaw



Big Idea, hasto i KV



Big Idea

The hidden gem of Europe.

Warszawa to hidden gem Europy.
Zaskakuje zmiang przebytg na przestrzeni lat.

Stanowi idealng alternatywe dla zattoczonych turystycznie miejsc
Europy Zachodnie.

Ma wszystko to co one, ale podane inaczej, w lokalnie
charakterystycznym sosie.

Warsaw



Hasto - na rynek GB i USA Warsaw thrives
with greenery, but...

Warsaw

Don’t tell
anyone!

Let us remain
Europe's best-kept secret.

«»
% Warsaw (3 W Learn more on:
Sl go2warsaw.pl



bluht vor Grun, aber...

Warschau

. Erzahl’s
niemandem!

Lasst uns Europas
bestgehltetes Geheimnis bleiben.

o>
Cé Warsaw (3 Erfahren Sie mehr iiber:
Warsaw go2warsaw.pl



Aspekty komunikacji

Emocjonalne

Przyjaznie Otwartosc¢
nastawione

miasto

Przekonasz sie jak tatwy dostep Poczujesz, ze kazdy jest u nas mile
do wszystkich potrzebnych ustug majg u nas  widziany, a tury$ci szanowani.
turysci.

Warsaw

Bogactwo
doswiadczen

Doswiadczysz petnego wachlarza przezy¢ -
od Ciebie zalezy, ktore z nich wybierzesz.

Dynamiczny
rozwoj

Zobaczysz jakg przeszlismy transformacje
i zbudujesz zupetnie nowe skojarzenia
z Warszawa.

Strategia kampanii na rynki GB, DE i USA 13



Aspekty komunikacji

Funkcjonalne

Roé6znorodnosé Energia
miasta

Niezaleznie co lubisz, bedziesz miat co robi¢.  Kazdg ulice wypetnia wielkomiejski vibe,

petny energii do dziatania.

Warsaw

Zielen

Zobaczysz jak natura i zielen wnikneta
w tkanke miasta.

Poruszanie
sie w miejskiej
przestrzeni

Niewazne ile masz lat i w jakiej jestes
kondycji, bedziesz mégt eksplorowaé miasto
bez przeszkdd oraz w bez problemu
porozumiec¢ sie po angielsku.
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Tone of Voice

Warsaw

Bezposredni

Mowimy wprost do swoich
odbiorcow, budujgc
bezposrednig

i bliskg relacje

z kazdym, kto chce

ja rozwingc.

Z humorem

W czesci komunikatow
uzyjemy humorystycznego
reverse psychology,

a W czesci zabawimy sie
copy.

Pozytywny

Zawsze skupiamy sie na
najlepszych, najbardziej
inspirujgcych aspektach
Warszawy.

Internetowy

Wykorzystamy jezyk
nawigzujacy
do internetowych trendow.
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Narracja

Pssst, hej!

Znudzony kolejnym zattoczonym Nie styszate$ nigdy, ze mozesz
europejskim miastem, w ktérym tu poj$¢ na plaze w centrum miasta?
az roi sie od turystow?
Nie dziwimy sie. Nie spodziewates sie,

ze Polacy lubig turystow
Pewnie nie wiedziates, | bardzo chetnie ich goszczg?

ze Warszawa jest swietnie
skomunikowana z Twoim krajem?

Warsaw
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Narracja

Nie przyszto Ci nawet do gtowy, Mamy do zaoferowania co$
ze mozesz omingc¢ korki jadgc miejskim wiecej niz same pomniki
rowerem i dojechac nim Il Wojny Swiatowe;j.

w dowolne miejsce?

No dobra, wpadnij do nas,
Nie miates pojecia, ze mozesz zapraszamy!

u nas zjesc dania z catego swiata,
imprezowac do rana albo pojs¢

na zakupy do topowych butikow? Ale nie mow o tym
nikomu i pozwol nam
pozostac ukrytym
skarbem Europy.

Warsaw
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Przyktady komunikatow

Warsaw thrives Warsaw’s culinary scene
with greenery, but... surprises, but...

Let us remair
Europe'sibest-keptsecret.
] | A
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KV gtowny

Warsaw thrives
Do kreacji mozemy uzywa¢ dowolnych zdjeé. Wlth g reenery but
Zaprezentowane gorne hasto to materiat roboczy 2
- rotuje w zaleznosci od komunikatu.
e Nalezy pamietac, by w miare mozliwosci wybieraé
zdjecia z bardziej jednolitym ttem w miejscu podpisu.

Warsaw welcomes with hospitality, but..
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KV konstrukcja

Warsaw thrives .
with greenery,but... @~ — typografia Engram

___________________ elementy graficzne
nawigzujgce do dymkéw konwersaciji

.................. mocna typografia
gtéwnego hasta kampanii

__________________ mocne, nowoczesne
i wyréznialne kolory

__________________ godtoi CTA
odnoszqce do strony www

— learn more on:
EO Warsaw go2warsaw.pl



Przyktady komunikatow

Nightlife in Warsaw Warsaw makes life Warsaw welcomes
is unmatched, but... convenient, but... with hospitality, but..
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Przyktady komunikatow

Warsaw moves Warsaw’s energy
efficiently, but... inspires, but...

P learn more on: N learn more on:
i,’ oty go2warsaw.pl t’ b go2warsaw.pl
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